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Vue d'ensemble

Le Guide d'utilisation de TikTok Ads Manager est un manuel complet
pour vous aider a maitriser la plateforme TikTok Ads Manager. Il vous
montrera comment utiliser TikTok Ads Manager et comment créer et
gerer vos annonces.
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Pour commencer

Pour commencer a utiliser TikTok Ads Manager, vous devez créer un compte

publicitaire en suivant les étapes figurant dans le Guide d'intégration.

Si vous devez gérer plus d'un compte publicitaire pour promouvoir votre
entreprise sur TikTok, nous vous conseillons vivement de créer un Business

Center ou vous pouvez créer et gérer plusieurs comptes publicitaires. Pour plus
d'informations, veuillez vous reporter a l'article A propos du Business Center.

L'illustration ci-dessous montre le processus
de lancement avec TikTok Ads Manager.

Intégration Création d'un

Inscription utilisateur TT4B compte publicitaire

Vue d'ensemble de TikTok Ads Manager

Il'y a quatre onglets principaux dans TikTok Ads Manager :

O O

Tableau de bord Campagne

Le tableau de bord est le point d'entrée Depuis la page Campagne, vous pouvez
de votre compte TikTok Ads Manager. |l geérer vos campagnes, VOs groupes
contient un résumé des performances de d'annonces et vos annonces, et analyser
vos annonces et vous permet d'identifier les métriques correspondantes a

les problemes potentiels. différentes étapes du processus.

_____________________________________________________________________________________________________

TiKToK: ads mana ger

©

Actifs

'onglet Actifs vous permet de stocker et de
gérer vos ressources publicitaires, commme les
applications, les pixels, les contenus
publicitaires (vidéos, images, formulaires
instantanés, Playable Ads, etc.), les audiences
et les commentaires.
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Premiers pas vers la

diffusion des annonces

4

Rapports

Dans l'onglet Rapports, vous
pouvez créer, personnaliser et
exporter des rapports en fonction

de plusieurs indicateurs.
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Tableau de bord

Le tableau de bord de TikTok Ads Manager fournit une
vue d'ensemble visuelle des performances de votre
compte publicitaire. Il comprend les modules suivants :

1 2

Paiement Statut de la campagne

Consultez le solde de votre compte et les Surveillez le statut actuel de vos campagnes, groupes d'annonces et
colts journaliers pour prendre des annonces, et découvrez combien d'entre eux sont actifs, rejetés, hors
décisions financieres informées au sujet budget ou en sous-performance. Cliquez sur Journal pour accéder au
de vos annonces. Journal des modifications de votre compte.

TikTok: Ads Manager Dashboard
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Trends
Cost v Impressions v Clicks Conversions
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2 new iOS 14 Dedicated Campaign features
available: Multi-ad Group & Split Test!
Add flexibility and better optimize your i0S14 campaigns!
Multi-ad group: create up to 2 ad groups under each iOS14
campaign. Split Test: A/B test two versions of your ads to
see which performs the best.
Try Now Learn More
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Vue d'ensemble Rapports Newsletter

Suivez les performances globales de votre compte Exportez les données pour En savoir plus sur les
publicitaire par tendances, campagnes, sexe, placement, chaque tableau sur votre dernieres mises a jour de
systeme d'exploitation et plage horaire. Pour chaque tableau de bord en un seul clic. TikTok Ads Manager.

module, vous pouvez sélectionner les métriques que vous
souhaitez voir pour une période spécifique.




2 , Campagne

Structure de campagne

Les campagnes TikTok se composent de trois parties : une
campagne, un groupe d'annonces et une annonce. Pour publier
une annonce, vous devrez configurer chacun de ces éléments.
Les campagnes peuvent inclure plusieurs groupes d'annonces
et les groupes d'annonces peuvent contenir plusieurs annonces.

1. Niveau de la campagne

Le lancement d'une campagne est la premiere étape
dans le processus de création des annonces, ou vous
pouvez choisir votre objectif publicitaire. Faites votre
choix entre Portée, Trafic, Installations de l'application,
Vues de la vidéo, Génération de prospects, Interaction
avec la communauté, Conversions et Ventes catalogue.

2. Niveau du groupe d'annonces

Campagne

Au niveau du groupe d'annonces, vous définirez le
placement de votre annonce et configurerez un
ciblage, un budget et bien d'autres facteurs.

3. Niveau de l'annonce

Au niveau de l'annonce, vous pouvez personnaliser votre
annonce. Téléversez vos propres actifs publicitaires ou utilisez
nos outils créatifs, comme le Modeéle vidéo et la Vidéo
intelligente, pour créer des annonces en quelques minutes.
Complétez ensuite votre annonce avec du texte, l'adresse URL

correspondante, etc. Bonne pratiques en termes de structure du compte.

Processus recommandeé

Pour une expérience de création de campagne optimale,
nous vous conseillons d'utiliser le processus suivant pour
préparer et créer vos annonces sur TikTok Ads Manager.

Création des
evénements

Préparation

Créationde
des contenus

publicitaires

d'application/
de site Web

campagne

Avant-propos
Avant de cré ThTok Ads M 1 Préparer des 2 Configurer un
vant de creer une campagne sur tliiox Ads vianager, contenus publicitaires suivi des événements
nous vous conseillons de :
comme des vidéos et des pour votre application/site
images, qui présentent Web afin de mesurer les

vos produits ou services. performances de vos annonces.
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2 , Campagne

Point d'entrée pour les contenus publicitaires : ml  Contenus publicitaires

Tiank. Ads F-.'1-':'|-"IE§IEF Llashiboard Campal N Assets

Images Mo inspiration? Click here for the list of Creative Center and Creative Discovery Tips for Video Production
Videos <+ Filters Default columns 20/page 1 > Export
Playable Ads Video Video Material ID Total cost CPC CPM Impressio... Clicks

Spark Ad posts

Q.00 Ush 0.00 UsD .00 Ush Q O
Instant Forms

QL0 LUS0 Q.00 USD O LSO [ |

0.00 UsD 0.00 UsD 0.00 USD ] ]

Point d'entrée pour les contenus publicitaires : o Evénements |

TikTok: ads manager

Events Manager

App Events Web Events
3 Share events that happen on your app c Share events that happen on your website

Formats d'annonce Comprendre I'examen des annonces
Vous pouvez créer des annonces dans TikTok Ads Manager a l'aide de Quand vous publiez une campagne, chaque annonce est
vidéos ou d'images. examinée pour s'assurer qu'elle respecte nos Politiques
| publicitaires. Nous vérifierons chaque annonce avant gu'elle ne
L'application TikTok ne prend soit diffusée pour veiller a ce que les éléments créatifs respectent
en charge que les d. les « Politiques publicitaires TikTok — Contenus publicitaires et
annonces (> ] d“ Page de destination », et a ce que les produits/services promus
o § s Annonces respectent nos « Politiques publicitaires TikTok — Pénétration du
VldeO. (r secteur ».

Cabhier des charges pour les annonces au

format vidéo
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2 , Campagne

Creéer une
campagne

Une fois que vous étes prét a créer une
campagne sur TikTok Ads Manager :

@ Campaign

Cliquez sur Créer dans l'onglet
Campagne.

Pour concevoir une campagne, vous devrez sélectionner

un objectif publicitaire et définir les parameétres de la

Ou cliquez sur Créer une annonce dans
le Tableau de bord.

Create an Ad

campagne. Advertising objective
1 Apartir de la page Création de campagne, Awareness Consideration Conversion
choisissez un objectif publicitaire pour la
J ] P ] P @ Reach $&  Traffic [-] conversions
Cqmpqgne en fonc.l-lon de IIObJeC.I-If de VO.I-re Showy waur ad te the moximum number of Send mare peoale 1o 8 desfinalicn an Dirive valuable actions on woaur webhsile of
entreprise. Vous pouvez faire votre choix entre : s Y AP
s o . o installs Catal I
Portée Installations de I'application ) v H S
Gl mexre pedpie o install yoor apg Caliver personnlized prodoct ads 1a the
pour montrer votre annonce pour qu'un plus grand most Televant sers
au plus grand nombre de nombre de personnes
personnes possible. installe votre application.
fef} video views E‘ Shop purchases
Traﬁc vues de Vidéos Gl m il B e Wi Dirive usiers ko purchase producks in youn
pour envoyer plus de personnes vers pour augmenter le nombre it i R
une destination sur votre site Web.  de personnes qui regardent
le contenu de votre vidéo. [If Lead generation
Callect leads for your business or brasn
Génération de prospects Ventes catalogue*
pour obtenir des prospects pour diffuser des annonces
pour votre entreprise ou votre personnalisées concernant vos o :
O Community interaction

marque.

Conversions

pour générer des actions
intéressantes sur votre
site Web.

produits a l'audience la plus
pertinente.

Interaction avec la

communauté

pour obtenir plus
d'abonnés a la page ou
de visites sur votre profil.

* Seuls les comptes gérés basés sur des marchés ou le produit est lancé peuvent créer des

Dynamic Showcase Ads. Pour plus d'informations, veuillez contacter votre représentant

commercial.

Gef moare page folkow

or profile visits
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2 , Campagne ; Créer une campagne

2 Ensuite, définissez les parameétres de votre campagne :

Nom de la campagne: Split test :

Donnez un nom unique a votre campagne. Activez cette fonction si vous voulez tester différentes variables du
groupe d'annonces et comprendre les stratégies qui vous
donnent les meilleurs résultats. Pour plus d'informations, veuillez
vous reporter a l'article « A propos des split tests ».

Optimisation du budget de campagne: Budget de la campagne:

Activez cette fonctionnallité si vous voulez appliquer un méme Il s'agit du montant total pouvant étre utilisé par vos groupes
ensemble d'optimisations du budget de campagne a tous les groupes d'annonces avant d'atteindre la limite de dépenses. Vous pouvez
d'annonces qui appartiennent a votre campagne, au lieu de les faire votre choix entre :

configurer individuellement. Pour plus d'informations, veuillez vous
reporter a l'article « Optimisation du budget de campagne ».

Aucune limite Budget total Budget journalier
aucune restriction sur le montant le montant maximal que vous étes prét le montant maximum que vous
pouvant étre dépensé dans le cadre a dépenser pendant toute la période étes prét a dépenser par jour
de la campagne. de diffusion de I'annonce. pour une campagne.

Ti kT’D‘k Ads Manager
o' Campaign
Settings
11
Campaign name
= Traffic
< Ad group
3 Ad Special ad categories (Optional)

Create split test

Campaign budget optimization

w Check the delivery performance for the current setting.

Budget

B o limit

Continue

B « A propos du budget ».
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2 , Campagne ; Création de groupe d'annonces

Apres le lancement d'une
campagne, vous devrez configurer
un groupe d'annonces en
remplissant les champs suivants.

1 Nom du groupe d'annonces

Les noms de groupes d'annonces sont générés
automatiguement par notre systeme, mais vous pouvez
également choisir d'insérer votre propre nom de groupe
d'annonces pour suivre plus facilement votre campagne.

TikTﬂ'k - Ads Manager

2 Type de promotion

Selon l'objectif de votre campagne, vous pouvez faire votre choix
entre deux types de promotion : application ou site Web. Pour
l'objectif publicitaire Ventes catalogue, vous pouvez également
sélectionner Catalogue et Ensemble de produits.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Comment créer des Dynamic Showcase Ads ».

e Campagne dédiée aiOS 14 : Quand vous créez une campagne

dédiée, vous devez sélectionner l'application que vous voulez
promouvoir et activer le bouton Diffuser l'application pour iOS14+.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Présentation de I'impact d'iOS 14 et conseils ».

Regardez la vidéo pour savoir comment créer des campagnes
dédiées a iOS 14 sur TikTok Ads Manager.

» Campaign

e Ad group Create new Use existing

Ad group name

Ad group 20220316051 700

Buying type

Promation

Promotion type

E App E Website

Lse TikTok Pixel to track your website

Back

Avallable audience
[ — S

Fairiy |

121,613,000-148,641,000

) Due to data security
requirements, this figure does
not include audiences undear 18
vears of age. Any delivery os
permitted by applicable laws will
not be affected

Targeting summary ¥
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2 , Campagne ; Création de groupe d'annonces

Nous vous conseillons de sélectionner le Placement automatique
pour que vos annonces puisse profiter d'une optimisation
automatisée afin de toucher plus de personnes et de générer plus

de trafic vers votre application ou votre site Web.

3 Placements

Lorsque vous créez un groupe d'annonces, vous pouvez choisir ou vous souhaitez que

vos annonces s'affichent.

Type de placement

Placement automatique : Nous optimiserons la
diffusion des annonces sur tous les placements
pris en charge par TikTok Ads Manager.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter
a l'article Placement automatique et Placement

manuel.

Liste de blocage (Pangle)

La fonction Liste de blocage empéche vos annonces
d'appardaitre sur certaines plateformes médiatiques,
afin d'assurer la sécurité de votre marque. Cela
diminuera toutefois la portée des annonces. Veuillez
vous reporter a l'article Liste de blocage pour plus
d'informations.

Télécharger la vidéo

Lorsqu'elle est activée, la fonction Télécharger la
vidéo permet aux utilisateurs de télécharger vos
annonces vidéo sur TikTok.

4 Type de création

Placement manuel : Vous avez le choix entre :

o TikTok
e News Feed App Series

e Pangle

Pour en savoir plus, veuillez vous reporter
a l'article Placements et zones géographiques

disponibles.

Commentaires des utilisateurs :

Quand elle est activée, la fonction Commentaires
des utilisateurs permet aux utilisateurs de TikTok
d'interagir avec vos annonces, ce qui permet
d'améliorer leurs performances. Nous vous
conseillons de toujours activer les commentaires
des utilisateurs.

L'Optimisation automatique des créations (ACO) : Avec I'ACQO, le systeme générera

différentes versions de votre annonce en utilisant vos actifs publicitaires (images,

vidéos et texte publicitaire). Le systeme testera ces combinaisons et diffusera les

plus performantes pour aider a optimiser les performances de vos annonces.

TikTﬂk Ads Manager

v Campaign

e Ad group

Creative type

() Automated creative optimization

el T M - {9 N E y . | ]
{ A FERATRE J1LTIR (0 ] 2ol iE s (BN R

anidlanea 1H sambinatinns that can maximl7e

s Ledrn more

Placements

Aulamatic piacemenl  Recommended

0 Select placemant

= TikTok
™ Miws feed app Series
X I

Pangle block fist

Back

@ Best practice

F
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2 , Campagne ; Création de groupe d'annonces

Ci-dessous, vous trouverez le flux du processus ACO.

Actifs téléchargés

Ensembles
d'annonces créés

Annonce 1

Annonce 2

Annonce 3

Diffusion et optimisation

En cours de diffusion
Diffusion maintenue

Pour découvrir les bonnes pratiques et des informations supplémentaires sur l'utilisation de I'ACO, veuillez vous reporter a l'article

« Optimisation automatique des créations ».

5 Ciblage

TikTok Ads Manager propose différentes options de ciblage

afin de vous permettre d'atteindre l'audience a laquelle vous

souhaitez montrer vos annonces. Ces options incluent :

Données démographiques :

Zone géographique,
Sexe,

Age,

Langues.

Centres d'intérét et comportements :

Ciblage en fonction des centres d'intérét : Diffuser
des annonces en fonction des centres d'intéret des
utilisateurs.

Ciblage en fonction des comportements : Diffusion
des annonces en fonction des comportements

récents des utilisateurs dans l'application, comme
des interactions précédentes avec des vidéos, des
créateurs, des hashtags.

Elargissement du ciblage :

Lorsqu'il est activé, I'élargissement de la cible
élargit vos parametres de ciblage si le systeme
prédit qu'il sera difficile de diffuser des annonces
d'apres vos sélections de ciblage initiales. Cette
fonctionnalité vous permet d'augmenter vos
chances d'atteindre une plus large audience et
d'obtenir plus de conversions.

Audience:

Il inclut : Créer une audience similaire ou
personnalisée (Fichier clients, Engagement,

Activité sur l'application, Trafic du site Web,

Audience de génération de prospects).

Il exclut : Les audiences similaires ou
personnalisées.

Recommandation de ciblage :

Vous propose des catégories de ciblage par centres
d'intérét ou comportements recommandés qui sont
susceptibles de contribuer a vos objectifs. Les
recommandations se basent sur les performances
de vos annonces précédentes et de groupes
d'annonces similaires d'autres annonceurs sur TikTok
Ads Manager. Pour plus d'informations, veuillez vous
reporter a l'article « Recommandation de ciblage ».

Appareil :

Cette option vous permet de diffuser des
annonces en fonction du systeme d'exploitation
de l'appareil, des versions de ce systeme
d'exploitation, du modéle de l'appareil, du type
de connexion, de l'opérateur et du prix de
l'appareil du client.

Tie g ting
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6 Budget et calendrier

Budget: Calendrier: Plage horaire :
Le montant de dépenses minimum pour les budgets de groupes Définissez la période de diffusion de vos annonces. La plage horaire vous permet de diffuser vos
d'annonces journaliers et fotaux est de 20 USD. Vous pouvez choisir une période de diffusion pour vos annonces pendant une période spécifique de la
annonces ou choisir de les diffuser en continu apres journée.
B avoir sélectionné une date de début ou une fois qu'elles
sont approuvées.

7 Encheres et optimisation

Stratégie d'enchere Ce que I'enchére représente Optimal pour
Objectif d'optimisation : . . o A )
Plafond d'offre Le montant maximal que le systeme Maintenir vos colts par résultat
La fonction Objectif d'optimisation vous permet de trouver des va dépenser pour atteindre un inférieurs a votre enchere.
gens qui exécuteront une action spécifique, comme un clic sur résulfat.
votre annonce ou une visite de votre profil. Les objectifs
d'optimisation sur TikTok Ads Manager comprennent : Plafond de colt Le montant moyen que le systeme va Maintenir votre colt moyen égal
) dépenser pour atteindre un résultat. ou inférieur a votre encheére, quel

Conversion, Clic, Portée, Vues de la vidéo, Génération de
prospects, Visite de profil, Suivi, Installation et Optimisation
des événements dans l'application (IAEO).

que soit votre budget.

Colit le plus bas Il n'y a pas d'encheére : a la place, le Dépenser I'ensemble de votre
B systeme essaye de générer le plus de budget et obtenir le maximum de
résultats possible en fonction du résultats.

budget du groupe d'annonces.

Stratégie d'enchére et événement de facturation:

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article « Stratégies d'encheres ».

La stratégie d'enchere détermine comment le systeme gere votre
colt par résultat, ainsi que comment il dépense le budget et diffuse
les annonces.

L'événement de facturation détermine le moment ou vous payez
votfre annonce.

Diffusion standard : Avec la diffusion standard, votre budget Budget & Schedule
sera dépensé aussi uniformément que possible pendant la
période de diffusion de vos annonces.

Diffusion accélérée : Avec la diffusion accélérée, votre budget e
sera dépensé de fagon a obtenir le plus de résultats possible
dans les plus brefs délais.

Budget

SCI'IE-'HLHE Thime zore: LT H0E: DL

POUF en SGVOir plUS VeUi"eZ VOus repor-l-er (‘] IICII"HCIG 'n' Run ad group continuoushy after the scheduled star ima
]
« Type de diffusion ». 2022-03-16 17:17
Run &d group within a datae range
Pour plus d'informations sur des encheres efficaces, Dayparting
veulillez vous reporter a l'article « Bonnes pratiques en A i alae SH PG e

matiéere d'enchéres ».

Bidding & Optimization

Optimization goal

Click

Bid strateqy

'n Lowiest cost

Bid cap

¥ Advanced =etiings

Evénement de
facturation

CPC, CPV,CPM

oCPM

CPC, CPM,
CPV, oCPM

11 I
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Création
d'annonce

Créer des annonces sur TikTok Ads Manager, c'est facile : il suffit
de télécharger vos propres vidéos ou images, de concevoir des
annonces aHrayantes avec nos outils créatifs gratuits ou de
transformer des publications TikTok en annonces.

Sur TikTok Ads Manager, vous pouvez créer :

Spark Ads : Les Spark Ads vous permettent de transformer des publications Non-Spark Ads : Des annonces vidéo In-Feed normales.
TikTok en annonces, que ce soient vos propres publications ou des

publications autorisées par d'autres créateurs. Pour plus d'informations sur

la création de Spark Ads et l'autorisation des publications, veuillez vous

reporter a l'article « Spark Ads ».

Pour créer une annonce:

1 Nommez voire annonce _

Ad name

Ajoutez un nom a vos annonces pour les distinguer au sein d'un
méme groupe d'annonces. Le nom de I'annonce est utilisé
uniguement a des fins de référence et ne fera pas partie de
votre annonce.

Craative name 20220316 17:28:53

2 Sélectionnez une identite

Identity

La fonction Identité de TikTok Ads Manager vous permet de choisir Preview
’ . Lise TikTok account to deliver Spark Ads
la fagon dont vous présentez votre entreprise dans vos annonces.

o Désactivez le bouton Utiliser un compte TikTok pour
diffuser des Spark Ads pour créer des Non-Spark Ads. Set custom identity A
Sélectionnez ensuite une identité personnalisée pour ) Spark - Readdle SR
représenter votre marque au sein de l'annonce.

e Activez le bouton Utiliser un compte TikTok pour diffuser
des Spark Ads pour utiliser un compte TikTok pour créer
des Spark Ads. Sélectionnez ensuite Utiliser un compte qui Ad details
vous appartient ou Utiliser un autre compte autorisé ou
une autre publication autorisée. Pour plus d'informations,
veuillez vous reporter & l'article « A propos de l'identité ».

e Le nom d'affichage et I'image de profil seront
automatiqguement complétés pour l'identité sélectionnée. B Single video

Bd format

& Single image

LEam more

g Collection ads
3 Indiquez les détails de l'annonce Qur system wi

Format d'annonce Hack

e Vidéo unique : Créez une annonce avec une seule vidéo.

e Image unique : Créez une annonce avec des images.

e Carrousel dimages : Partagez jusqu'a 10 images et légendes uniques dans une
seule et méme annonce. Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a
l'article « Annonces Carrousel ».

e Playable Ads : Donnez un apergu de votre application aux utilisateurs avant
qu'ils la téléchargent. Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Playable Ads ».

e Collection Ads : Créez une annonce renvoyant vers une page Galerie
instantanée qui permet aux utilisateurs de consulter une sélection de produits.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a I'article « Collection Ads ».
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Contenu publicitaire Vignette Page de destination

Pour les Non-Spark Ads, vous avez trois options pour Pour le contenu pubilicitaire au format vidéo, vous Si vous sélectionnez Image unique ou Vidéo

ajouter des supports a vos annonces:: pouvez sélectionner un cadre qui servira de unigue comme format d'annonce, vous
couverture a votre annonce vidéo. pouvez faire votre choix entre :

+ Télécharger : Téléchargez des supports depuis votre
ordinateur. Aprés avoir téléchargé vos vidéos, elles seront
automatiquement stockées dans la bibliotheque d'actifs

de votre compte TikTok Ads Manager. Le texte publicitaire apparditra comme une partie

+Apartir de la bibliotheque : Accédez aux supports de votre annonce pour indiquer & votre audience ce
depuis la bibliotheque de vidéos de votre TikTok Ads dont vous faites la promotion

Texte o Site Web : Pour diriger l'audience vers le site Web sur
lequel vous voulez générer du trafic.

e Page instantanée TikTok : Créez une page a
chargement rapide intégrée a TikTok pour offrir aux

Manager utilisateurs un moyen fluide et immersif d'en savoir
+ Créer : Utilisez nos outils créatifs, comme le Modéle Compléments interactifs plus sur votre entreprise.
vidéo, la Vidéo intelligente, I'Editeur vidéo TikTok et la e Joindre expérience : Créez une sélection de produits
Bande-son de la vidéo intelligente pour créer des Renforcez le niveau d'engagement dans vos annonces adaptée.
annonces a couper le souffle en seulement quelques clics. en gjoutant une carte ou un complément Premium
(comme un geste, un élément cliquable d'avant-plan,
Pour les Spark Ads, vous pouvez sélectionner une un Super Like) a votre annonce.
publication TikTok dans votre bibliothéque de vidéos
que vous étes autorisé a utiliser.
Call-to-action (CTA) Adresse URL
Dites a votre audience l'action que vous aimeriez qu'elle fasse quand elle voit votre annonce, comme En savoir plus, Saisissez |'adresse URL de la page de destination
Télécharger ou Acheter. Pour obtenir la liste des CTA disponibles, veuillez vous reporter a l'article « Configurer une vers laquelle vous voulez générer du trafic.

annonce ». Deux fonctionnalités intelligentes sont disponibles sur TikTok Ads Manager pour vous aider a optimiser les
performances de clic sur le bouton CTA de votre annonce : CTA recommandé et CTA dynamique :

CTArecommandé : Le CTA recommandé identifie le meilleur texte CTA a utiliser dans votre annonce, selon
le secteur de votre compte, les performances passées de votre annonce et les annonces utilisant des
objectifs et parametres similaires.

CTA dynamique : Le CTA dynamique peut contribuer @ améliorer vos taux de clic en affichant le texte de
call-to-action le plus pertinent pour chaque personne qui voit votre annonce.

le Tﬂk fcls Manager
 Campaign Texdt Ad list Total x 0
= B group
Preview

0 «

i-'-\'_. Translgtion

Interactive add-ons (Opticnal) Al Dedse

1i
+ Craata

Destination page

Website i TikTok Instant Page
& g

Call to action

ﬂ Chymamic

£ Edftest aptions

Slandard

URL

B Bv checking this bow you agree for the ad and the associated

performance metrics of the campaign to be displayed in the TikTok

For Business Creatlve Caritar @
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ACO

Si vous activez l'o

ptimisation automatique des créations (ACO) pendant

la création de votre groupe d'annonces, vous pouvez télécharger/créer
30 vidéos, gjouter cing versions de textes publicitaires et trois textes de

bouton CTA pour

4 Prévisualisez

votre annonce

5 Suivi

6 Finalisation

de la création

d'annonce

4 Cregte

Dastinstbon pago

E Website

Call to action
© Cvnamic

g Edit 1wt of

Standard

LRL

géneérer 150 annonces (30 x 5 = 150).

Une fois votre annonce créée, vous pouvez voir &
quoi elle ressemblera dans le placement sélectionné.

Si vous avez sélectionné une application ou un site
Web a promouvoir au niveau du groupe d'annonces,
la section de suivi sera remplie automatiquement.
Vous pouvez également agjouter une adresse URL de

suivi tiers pour suivre les performances des annonces.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a

l'article Services de mesure tiers pris en charge par
TikTok Ads Manager.

e Cliquez sur +Ajouter pour créer des annonces
supplémentaires pour votre groupe d'annonces,
si nécessaire.

o Cliquez sur Soumettre pour finaliser la création de
l'annonce et I'envoyer pour examen.

& a Ad list

] TikTok Instant Page u

B By checking this box, you agree for the ad and the associated

parformance

For Bussimes

Tracking

migtrics of the campaign to be displayved m the TikTos

s Creative Center

w Lisa TikTok Phel

TikTalk Pl

festahaptyOoc

= Third parly tracking seltings

Imipression frackis

1 URL

Click tracking URL

Track wiewability with DoubleMerify

Pré-vérification

La pré-vérification assure une vérification automatique
pendant le processus de création des annonces. Tout au
long du processus, le systeme détectera les éléments
susceptibles d'entrainer un rejet ou d'avoir un impact sur
les performances de I'annonce ; il fournira également
des suggestions d'amélioration avant que vous
n'envoyiez votre annonce pour examen. La pré-
vérification peut vous aider a améliorer le taux
d'approbation de vos annonces, a metire en ceuvre de
bonnes pratiques pour vos annonces TikTok et a lancer
vos campagnes plus rapidement.

Pendant la création de I'annonce : Des modeles sélectifs peuvent
étre déclenchés pendant la création de I'annonce (p. ex., insultes,
description exagérée, etc.)

Pré-vérification automatique : Quand un systeme détecte un
probléeme, vous verrez une fenétre contextuelle énumérant les
problémes trouvés et proposant des solutions.

Optimisation rapide : LOptimisation rapide permet de résoudre
toute une série de problemes relatifs a votre contenu publicitaire,
comme de la musique manquante, la taille de vos supports ou la
présentation inappropriée de ceux-ci. Vous pouvez également
utiliser cet outil pour améliorer vos vidéos avec des effets visuels
supplémentaires. Les avertissements de |'Optimisation rapide
seront déclenchés si :
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e Optimisation rapide : L'Optimisation rapide permet de résoudre toute une série de problemes relatifs a
votre contenu publicitaire, comme de la musique manquante, la taille de vos supports ou la présentation
inappropriée de ceux-ci. Vous pouvez également utiliser cet outil pour améliorer vos vidéos avec des
effets visuels supplémentaires. Les avertissements de I'Optimisation rapide seront déclenchés si :

e La quadlité et le volume audio sont faibles ;

e Lavidéo fait plus de 60 secondes ou moins de 5 secondes ;
e La quadlité de la vidéo est faible en raison d'espaces vides excessifs.

TikTok.:

~  Campaign

Vidao View recommended videc specs

« Ad group + Upload + From library + Create _
el the creative of your ad
9 Sd Fila Farmat: MP9. MOV MPES. AY] or GIE Eili
o Show moos farmal requirements Tar e selected placemenl
O Maim
Text

fuck 100% natural

i Translation

@ Invalid text

1. Ad text may contain exaggerated descrptions aor absolute
claims withoul related proof

2. Ad text may contain tanguage that can be interpreted as
insulting, indecent, or discriminatory,

Interactive add-ons [Dptional)

4+ Create

Cestination page

I_ M Wakeia

Back

TikTﬂk « ficls M AN C)aT

| A TikTal inctact Dasa

Ad suggestions

#) Here are some suggestions to help improve your ads and
ad performance.,

ad text may contain exaggerated descriptions or absalute
claims without refated proof.

Ad texdd may cantain language thatl can e interprated as
insuUiting, Indecent, or-gizcrimimaton

Make sure the UEL is valld and the website has bean set R
correctly.

Complete campaign

EFTT FsFeE

Ad list

Total x O



https://ads.tiktok.com/help/article?aid=14047

Examen des
annonces

Avant d'étre publiées, les annonces sont soumises & un B

processus d'examen afin de s'assurer qu'elles respectent

nos Politiques publicitaires. En regle générale, la plupart

des annonces sont examinées dans un délai de 24 heures, i -
R . . ur plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article

meme Si dqns cerl'a"‘]s cas, Ie processus peui' prendre plus « Modifications déclenchant le processus d'examen ».

de temps.

1 Verification du statut des annonces

Une fois que les annonces passent le processus
d'examen, les annonceurs peuvent consulter la colonne
« /% » dans la liste de groupes d'annonces/d'annonces.

Pour consulter le statut de vos annonces en cours d'examen : Une fois examinées, si vos annonces ont été (partiellement) rejetées,
e Accédez a Campagne > Groupe d'annonces > Statut. nous vous fournirons des suggestions pour les adapter. Pour consulter
les suggestions :
L 2

o Accédez a Campagne > Liste de groupe d'annonces/d'annonces.
e Cliquez surl'icone 4.

*
1

TiIKTOK: Ads Manager Dashboard Campaign Assets

[}
[} = .
+Filters e Suggestions
I For better delivery results, please follow the suggestions for your ad group below. Learn more
Selected: Ad Group Status: None (%] Clear All Savé
[}
B Appeal
[}
Campaign 8 Ad QTPUP
[}

Create Bulk create/Edit Auto:mated rules v

On/Off Name A Y Status Ad grou
() 2 Completed

() 3 : rNOtD—EINe”ng’f

() E ] Ifot Delivering

s i " et

() 7, & ® Not Delivering

() x A & Nof[ Del[vering

Pour plus d'informations sur le statut de I'examen, veuillez vous reporter a l'article « Afficher le statut d'une campagne, d'un groupe d'annonces ou d'une annonce ».
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2 Contester les annonces rejetées avec la contestation en un clic

Avant de commencer : La fonction contestation en un clic est
actuellement disponible uniquement pour les comptes gérés.

Si vos annonces ont été rejetées et que vous n'étes pas d'accord
avec les résultats, vous pouvez contester la décision a l'aide de la
contestation en un clic. Lenvoi d'une contestation déclenchera a
nouveau tout le processus d'examen du groupe d'annonces.

Suivez ce chemin pour accéder a la contestation en un clic a partir du module du
groupe d’annonces :

e Accédez a Campagne > Groupe d'annonces.

o Cliquez sur l'icone 4. a cété du groupe d'annonces pour lequel vous souhaitez
émettre une contestation.

o Sélectionnez Voir davantage pour ouvrir la fenétre de suggestions ; puis
cliquez sur Contester.

. _ PR - " . i £ i -
1iactinmne vaill can ciibhmit ar daial==1EDlallala L= A 11t vewiir antirea ad Aarciin for a1 % [=41,7 F=1le
.L_.;':_"i‘\:.:-._.' a3, VUL all _:-LJ!_I'.!:I_ "_:|-| L!!j:r._,.-'-::!:. LAY S0 WL ‘:-l,_ll_,:':.ll:_ I-l,"l_,:"-\_l: i ILI & -_!':I '_._}I'-._-'l_.!._- ]| "!-.-_ VIiewWw f_-!':.'l:_lllz.
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Prévisualisation
de vos annonces

Une fois qu'un groupe d'annonces est approuvé,
vous pouvez prévisudliser gratuitement chaque
annonce sur votre appareil mobile dans différents
formats sur I'ensemble de nos applications.

Pour prévisualiser votre annonce approuvée : Tl

1 Accédez a Campagne >Annonce.

+Filters

2 Survolez I'annonce que vous voulez prévisualiser avec votre souris,

Campaign Ad group

et cliquez sur Apergu.

Bulk create(Edlc Automated rules -~

OrioR Name Fiy

< W
o W
A &
‘:} ‘ & Viaw ciata & B
3 Dans la fenétre contextuelle, Code QR (recommandé)
Vous pouvez selectionner : Pour prévisualiser une annonce sur TikTok, ufilisez [2) Remarque : Les Collection Ads et les Dynamic

l'application TikTok pour scanner le code QR et Showcase Ads ne prennent actuellement pas en
prévisualiser votre annonce In-Feed. De plus, le code charge la prévisualisation du Code QR.

QR peut étre partagé avec d'autres personnes.

Tik Tﬂk + Ads Manager

Preview ad on your phone @

Please select the placement vou want to create a preview in.

TikTok "

Select a preview method

TikTOK - For Business

() Copy QR Code
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ID d'utilisateur

Saisissez votre |ID d'utilisateur pour l'application sur B Remarque : Disponible pour TikTok et le News Feed App Series.
laquelle vous voulez voir votre annonce, et elle
apparaitra dans votre flux.

Ti kT'c'k. As Manager

Preview ad on your phone @

B
4 MIAME
For You

Please select the placement you want to create a preview in,

TikTok v

Select a preview method

QR Code st 1D '

Please select vour user |D for this placement

ik Naime

Pour plus d'informations sur le processus de prévisualisation des annonces, veuillez vous reporter a l'article « Comment prévisualiser les annonces ».



https://ads.tiktok.com/help/article?aid=9554

Onglet

Vue
Campagne d'ensemble

Une fois vos annonces créées, vous pouvez

gérer vos campagnes/groupes d'annonces/
annonces depuis I'onglet Campagne.

Liste des campagnes - Vue d'ensemble

L'onglet Campagne permet de consulter le statut et les performances de

vos campagnes/groupes d'annonces/annonces. Voici quelques fonctions
essentielles a connaitre :

1 Recherche et filire

Les fonctions Recherche et Filtre vous permettent d'organiser et de
gérer vos campagnes en vous donnant la possibilité de trouver et de

trier des campagnes spécifiques. TikTok Ads Manager prend en
charge de nombreux filtres, qui peuvent étre personnalisés et
enregistrés pour une utilisation future. Vous pouvez également

retrouver vos annonces en utilisant une recherche « approximative »

pour trouver des annonces par mots-clés, numéros et symboles.

3 Affichage des données

En cliquant sur le bouton « Afficher les données » dans la liste de

campagnes/groupes d'annonces/annonces, les annonceurs peuvent
obtenir l'analyse journalieére d'une campagne, d'un groupe d'annonces
et d'une annonce ainsi qu'une Répartition de l'audience. Elle présente
des indicateurs et des tendances a des niveaux individuels et fournit des
informations sur |'optimisation de campagnes/groupes d'annonces/

d'annonces spécifiques.

TikTok: aas Manager

Campaign

Indicateurs de base

Les colonnes dans l'onglet Campagne/Groupe d'annonces/
Annonces présentent des indicateurs de base a différents
niveaux. Vous pouvez personnaliser ces colonnes en cliquant sur
Colonnes personnalisées.

Journal des modifications

Cliquez sur le bouton Journal pour ouvrir le Journal des
modifications pour votre campagne/groupe d'annonces/
annonce. Vous pourrez y consulter |'historique des
opérations effectuées par les utilisateurs et suivre les
changements effectués dans les sections Encheres et
optimisation, Ciblage, Budget et Statut.

1

+Filters

& Campaign
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8 8 08 88 D8

A

3

Hame

e

-]
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Bulk craatefEdit -

4
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o
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=T (1]
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Onglet Creation
Campagne avancée

Liste des campagnes - Création

|l se peut que vous deviez créer plusieurs annonces a la fois. Pour ce faire,
TikTok Ads Manager vous offre deux solutions, qui sont disponibles dans
l'onglet Campagne :

1 Copie groupée 2 |mportation et exportation groupées

Grdace a la fonction Copie groupée, vous pouvez copier TikTok Ads Manager dispose également d'une fonction

jusqu'a 10 groupes d'annonces/annonces. Apres avoir cliqué Importation et exportation groupées qui vous permet de gérer

sur Confirmer la copie groupée, vous pourrez ajuster les des centaines d'annonces a la fois en utilisant un fichier Excel

parametres de I'annonce, comme le Ciblage, le Budget et le (recommandé) ou un fichier CSV. La fonction limportation et

calendrier ainsi que les Encheres et |'optimisation. exportation groupées prend en charge toute une série de
scénarios de gestion de vos campagnes, comme la création,

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter aux articles la modification et la copie d'annonces, ainsi que I'ajout de

« Copier un groupe d'annonces » et « Copier une annonce ». nouveaux contenus publicitaires aux annonces.

Pour plus d'informations sur cette fonctionnalité, veuillez vous
reporter a l'article « Importation et exportation groupées ».

Campaign 2 8| Ad group Ad
1 Bulk create/Edit Automated rules v
On/Off Name A Status Ad group ID Delivery Sugge
© - o YOI '
«© = = o *
() 2 Inactive | .

'- "y 3 o 5 S % J
] Pald] [ el LY
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Onglet Vue

Campagne d'ensemble

Une fois vos annonces créées, vous pouvez
gérer vos campagnes/groupes d'annonces/
annonces depuis I'onglet Campagne.

Liste des campagnes - Gestion

L'onglet Campagne vous permet de créer des campagnes et de
les gérer efficacement. Dans l'onglet Campagne, vous pouvez :

1 Modifier des campagnes manuellement une par une

e Accédez a Campagne > Groupe d'annonces.
e Survolez le groupe d'annonces que vous voulez modifier
avec votre souris, et cliquez sur Modifier.

3 Modifier des campagnes de maniére groupée

Vous pouvez modifier les parametres Statut (pour les
campagnes/groupes d'annonces/annonces) et Budget et
Enchéres (uniguement pour les groupes d'annonces) de maniere
groupée en sélectionnant plusieurs groupes d'annonces et en
cliquant sur Modifier.

5 Programmer un budget pour le jour suivant

Cette fonctionnalité vous permet de programmer un budget pour
le jour suivant au niveau du groupe d'annonces, ce qui vous
permet d'optimiser votre budget et de mieux contréler vos
dépenses.

leTu'k Als Manage: ! | Campalgn

2 Modifier des groupes d'annonces dans la liste

Accédez a Campagne > Groupe d'annonces.
Cliguez sur l'icone Crayon pour modifier le Nom et le
Budget du groupe d'annonces.

Définir des regles automatisées

La fonction Regles automatisées vous permet de surveiller en
permanence vos annonces et d'y apporter des ajustements
réguliers en fonction des regles que vous créez. Vous pouvez
définir des conditions qui déterminent quand le systeme doit
activer/désactiver vos annonces, modifier le budget/
I'enchére ou vous envoyer des notifications par e-mail.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« A propos des regles automatisées ».

+ Filters

B Ad group Al
Bulk createjEdit -~ Automated rules ~
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Les actifs regroupent tous les éléments que vous utilisez pour créer, gérer et
mesurer vos annonces. Sur TikTok Ads Manager, les actifs incluent :

Evénements Contenus
oublicitaires

Evénements

Mesurez l'efficacité de vos annonces sur votre site
Web ou votre application avec le Gestionnaire
d'événements de TikTok Ads Manager. Pour
accéder au Gestionnaire d'événements :

Accédez & Actifs > Evénement.

Depuis cette page, vous pouvez configurer vos :

Evénements d'application pour partager des
événements qui ont lieu sur votre application
Evénements Web pour partager des
événements qui ont lieu sur votre site Web.

TIKTOK: 2ds manager

Events Manager

i

App Events

Share events that happen on ywour app

Pour configurer un suivi des
événements d'application

Les annonces d'application mobile sont idéales pour susciter
des installations et un engagement sur votre application.
Pour diffuser des campagnes Installations de I'application,
vous devez d'abord créer votre application sur TikTok Ads
Manager et configurer une attribution dans l'application
pour suivre vos conversions dans l'application avec nos
partenaires de mesure. Pour plus d'informations, veuillez
vous reporter a |'article « Comment configurer |'attribution
d'application dans TikTok Ads Manager ».

Pour configurer des événements Web

Partagez les actions des visiteurs de votre site Web avec
TikTok a l'aide de 'une de nos solutions d'attribution Web : le
Pixel TikTok ou I'API d'événements. Ainsi, vous pouvez attirer
plus de visiteurs sur votre site Web et optimiser des
événements ou des conversions. Pour commencer, plusieurs
moyens s'offrent a vous : installer un morceau de code sur
votre site Web, connecter votre plateforme de commerce ou
connecter votre gestionnaire de balises.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Premiers pas avec un partenaire Pixel TikTok .

{=) Manage your attribution settings

Web Events

E share events that happen on your website
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Actifs publicitaires

Les actifs publicitaires sont 'essence méme des annonces. La section
Contenu publicitaire dans Actifs vous permet de stocker et de gérer
vos contenus publicitaires : images, vidéos, Playable Ads, Spark Ads

el formulaires instantanés.

1 Vue d'ensemble

Dans l'onglet Vue d'ensemble, vous pouvez vous tenir au fait des
performances de votre contenu publicitaire et étendre les cycles de
vie de vos meilleurs contenus en fonction des données exploitables,
des classements des contenus publicitaires et des suggestions
d'optimisation fournis. La page Vue d'ensemble vous inspirera
également avec ce qui fait le buzz sur TikTok, en vous proposant une
expérience plus native de découverte des hashtags et des
annonces les plus tendance (alimentée par le Centre créatif).

2 |mages etvidéos

Dans I'onglet Contenu publicitaire, vous pouvez accéder
a vos supports (images et vidéos) existants et en ajouter
de nouveaux. A partir de cette page, vous pourrez :

o Télécharger des contenus publicitaires depuis votre .
ordinateur (20 au maximum).

o Accéder a des contenus publicitaires qui ont été
automatiquement enregistrés pendant le processus de
création des annonces.

o Utiliser des outils créatifs pour créer de nouveaux
contenus publicitaires.

TiIKTOK: ads Manager

Si vous souhaitez créer une nouvelle vidéo ou modifier une

vidéo existante, cliquez sur Créer et sélectionnez un outil
créatif. Faites votre choix parmi les options suivantes :

Modeéle vidéo : Créez une annonce vidéo en choisissant un modeéle

pré-établi et en téléchargeant vos images, votre texte et vos logos.
Vidéo intelligente : Téléchargez une ou plusieurs images et/ou vidéos et

utilisez l'intelligence artificielle pour créer instantanément des vidéos.
Bande-son de la vidéo intelligente : Sélectionnez la meilleure bande son
pour représenter votre marque parmi des milliers de morceaux de musique

gratuits de grande qualité et protégés par des droits d'auteur.
Editeur vidéo TikTok : L'éditeur vidéo en ligne de TikTok Ads Manager vous
donne acces a une série de fonctions d'édition dans le style de TikTok.

Create a Video
Qe =l B -
($ATEG “ Noinspiration? Click here forth ~ V19e0 editor
Videos < Filters Soarch by name |
Playable Ads Videa
|
Spark Ad posts
Instant Forms

Auto generate videos

—— . . Generate video from Images
O —¥
B - b
Automatically generate multiple videos
—

Get creative with these trending templates

' EHIF0220

Quick start temphabes

Creative solutions

‘ Add background music

ECOmmarce

My favorites

Mast Popular

Gaming

i el
WP Add subtities £), Getinspired 2
--_ . .

| ot
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Actifs publicitaires

durée de la vidéo, |la résolution de l'image, etc.

TikTok: ads Manager

Vous pouvez gérer vos Vidéos/Images directement dans l'onglet Contenu publicitaire.

A partir de cette page, vous pouvez modifier le nom de la vidéo/I'image, supprimer et

prévisualiser les vidéos/images ainsi que consulter les détails liés aux supports, comme la

Owverview Lipload Edit

Images Mo inspiration? Click here for the list of Creative Center and Creative Discovery
Videos <+ Filters
Playable Ads video video Material ID

Spark Ad posts

Instant Forms

3 Playable Ads

Les Playable Ads sont des vidéos interactives qui vous permettent
de donner un apergu de votre application aux utilisateurs avant
qu'ils la téléchargent. Depuis cette page, vous pouvez
télécharger des Playable Ads depuis votre ordinateur, modifier le
nom des Playable Ads, supprimer et prévisualiser des Playable
Ads, ainsi que consulter l'adresse URL, |'orientation de l'affichage,
les données de performances, efc. de vos Playable Ads. Pour plus
d'informations, veuillez vous reporter a l'article « Playable Ads ».

Formulaires instantanés

Si un utilisateur clique sur le CTA d'une annonce Génération de
prospects, un formulaire instantané s'affichera. Un formulaire

instantané permet a vos clients de partager leurs coordonnées, d'en

apprendre davantage sur votre entreprise, de répondre a vos
questions et de prendre rendez-vous. Dans la section Formulaires
instantanés de l'onglet Contenu publicitaire, vous pouvez

télécharger les données des prospects et afficher le statut et la date

de modification de vos formulaires instantanés.

Total cost

0.00 USD

0.00 LSD

000 USD

0.00 LSO

0.00 USD

i023-03-10 =~ 2022-03-17

Tip= for Video Productior
Default columns 20 page 1 > Export
CPC CPmM Impressio... Clicks: CTR

000 Ush 0.00 Ush o Lo 0% 2022-03-
000 UsD C.00 WsD i} 0 0% 2022-03-
000 UsD 0.00 ushD o a 0% 2022-03-
(.00 UsD 000 ush i} a 0% n22-03-
0.00 UsD 0.00 Wsh o a 0% 2022-03.

Publications Spark Ads

Les Spark Ads vous permettent de transformer des publications
TikTok en annonces, qu'il s'agisse de vos propres publications
ou de publications autorisées par d'autres créateurs TikTok.
Dans la section Publications Spark Ads de I'onglet Contenu
publicitaire, vous pouvez consulter des informations sur le
statut d'autorisation, les dates de validité, la période
d'autorisation, etc. de vos Spark Ads, et demander des
autorisations.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Spark Ads ».
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3 , Actifs | Audiences

l'onglet Audience vous permet de trouver et de gérer vos audiences, ainsi que d'en créer de nouvelles.

A partir de cette page, vous pouvez créer des Audiences personnalisées pour atteindre des

personnes avec lesquelles vous avez déja interagi au travers de vos annonces, de votre site Web, de

votre application ou d'un fichier client ; vous pouvez utiliser des Audiences similaires pour atteindre de

nouveaux prospects qui sont similaires a vos clients existants. L'onglet Audience vous permet
d'afficher I'D, le type, la taille, la disponibilité et la date de création de vos audiences.

TikTok: Ads Manager

Audlences

Filter By Adrclien o Ko &

Crente Audience Actions

Mames Twpe

Custom Audience

[%

Custom Audience

Custom Audience

%

Lookahke Audience

Custom Audience

& Lookalike Audience

Customm Audiencea

Type d'audience

Audience personndlisée : Vous pouvez créer une audience
personnalisées en utilisant :

Fichier clients

Engagement

Activité de l'application
Trafic du site Web

Génération de prospects

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Gérer des audiences personnalisées ».

Create &d Groun

Slze Auallabllity Audience I Crate Created

Unavallahie

n] 2022-03-17 080638 UTC+A
Unovaioble :

0 20220315 183551 UTC+8
Unawvailabis

o 2022-03-15 18 34:06 UTC+H

it |

2724928 « Availnblo 0220315 1685226 UTC+H
Linavailable

o 2022-03-15 165059 UTC+H

316911571 & Available 20220315 143703 UTE+8

2970 & Available 20220315 015948 UTC+H

Audience similaire : Laudience similaire vous permet de trouver des
groupes d'audience qui ont des points communs avec vos clients
existants. Les audiences similaires se basent sur des audiences
personnalisées ; des lors, avant de créer une audience personnalisée,
vous devez télécharger un fichier clients ou créer une liste d'audiences
personnalisées.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article
« Créer une audience similaire ».
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3 , Actifs | Catalogue

Les catalogues vous permettent de stocker des
informations au sujet des produits que vous
souhaitez promouvoir sur TikTok. Dans la section
Catalogues de l'onglet Actif, vous pouvez créer,
gérer et configurer vos catalogues.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article « A propos des catalogues ».

Tik Tﬂk Catalog Manager

Product Catalog

Get closer 1o your Tirst sale by adding products ar importing vour existing products
Create
" zZ_|
I Chy Ownad By:
talog
1O Owined By

Cwened By
Fy,
IO Dwned By:
3
1D Crwried By

L
ICx; et By,
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3 , Actifs | Commentaires

Nous encourageons nos annonceurs a activer les commentaires sur leurs annonces.
Toutefois, nous comprenons également qu'il peut y avoir des inquiétudes en termes de
sécurité de marque. L'outil de gestion des commentaires est congu pour aider les
annonceurs a gérer les commentaires, se libérer de leurs préoccupations et obtenir des
analyses basées sur I'écoute sociale. Ainsi, ils peuvent consulter, télécharger, masquer,
épingler tout en haut et répondre a des commentaires, tout en exploitant l'outil au maximum.

L'outil de gestion des commentaires est congu pour aider les annonceurs a gérer les Pour accéder aux commentaires, les annonceurs peuvent soit

commentaires, se libérer de leurs préoccupations et obtenir des analyses basées sur se rendre dans Actif > Commentaires ou dans la Liste des
I'écoute sociale. Ainsi, ils peuvent consulter, télécharger, masquer, épinglertouten haut  groupes d'annonces dans l'onglet Campagne.

et répondre a des commentaires, tout en exploitant l'outil au maximum.

TiKTOK: 2ds Marager

Eh TikTok Comments
TikTok Comments

I%m Blocked Words + Filters

E Replies Selected: Salus: Al w ] Type® Commant [ ] Your Responsa® All 5] Senfimant’ All s £ Containg Quastion® All [ ] Claar All

Sort By: Recommended 2022-03-%0 ™ 2022-Q347 } L 1 Export 1

Content of Comment Yol Response Sartimednl Cintaing Cluesion Ad type Slatus

a lil heawy on - Diversion ads Pubdic

TikTﬂ'k Ads Manage

+Filtars 20200696 ~ 2020-D6-16 7]
B Ad group
Bulk ereate/Edit -~ Automated rulas ~ dv Disapproval reasons Default calumns S0'page 1 i I__.::']
OO Mame iy Status Ad group 1D Delivery Suggestions Budget Bid Bid far 3. A scheduling Teake
1, Inactive . - 20291027
. - sBs Cam d.
) " . Uses Campaign Bud , Oingoing
nactive 20200027
[‘I Er 8 I Usies Campagn Bud 1

Lingoing

A partir de cette page, vous pouvez :

1 Afficher les commentaires

Afficher les détails des
commentaires, comme le
contenu, les réponses, efc.

4 Epingler un commentaire

Vous pouvez sélectionner et
épingler un commentaire qui
s'affichera tout en haut du
flux des commentaires.

Gérer le statut des commentaires

Vous pouvez choisir de masquer ou
d'afficher un/plusieurs commentaire(s)
SUr vos annonces.

Bloquer des mots

Bloquer des commentaires qui
contiennent des mots/phrases
spécifiques pour assurer la
sécurité de votre marque.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article « Gestion des commentaires ».

3 Répondre aux commentaires

Répondre aux personnes directement
dans l'onglet Commentaires et
enregistrer des Réponses prédéfinies.

6 Exporterles commentaires (page des
commentaires et des mots bloqués)

Pour créer des rapports sur les
commentaires afin de les analyser en
détail, choisissez un seul ou plusieurs
commentaire(s) et cliquez sur Exporter.

28 0
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4 |, Rapporis

Pour repérer des tendances significatives et améliorer L'onglet Rapports vous permet de créer des rapports
les performances des annonces, vous pouvez exporter personnalises af Ces rapports d parfir de ceux

. , . modeles : Performance des groupes d'annonces et
de grandes quantités de données dans la section Performance des annonces.
Rapports de TikTok Ads Manager.

Créer un rapport

1 Accédez a Rapports et cliquez sur Créer ; sélectionnez ensuite Rapport personnalisé ou Modéle de formulaire.

TikToK: ads manager ‘ashboar Camps Assel Reporting
@ We're making some updates to TikTok pixel events, which may affect yvour ad delivery. You may need 1o stop eptimizing ads for certain web events and pause certain campaigns. Loarn Mo
Reporting

Custom Repori

R Creatad On Diate Rangs Last Run Tlrme Crested By Frequency
Froen Templaie )
FO22-03-08 15115 Tegierd Ay 20320315 05:52 once
2022-03-09 (52634 Testerday 2023-03-112:45 Once
2022.02-25 023533 Tegierday 2022-03-08 OB Cnee
L0 20217 M 6a57T TESIErday 2020311 12:a4 Cnce

2 Sélectionnez les dimensions et les métriques que vous souhaitez inclure dans votre rapport.

e Dimensions : Campagnes, groupes d'annonces, o Pour les rapports personnalisés : Une fois que les dimensions et les métriques sont sélectionnés,
annonces, placements, etc. Les dimensions les données seront automatiquement remplies a I'écran. Vous pouvez ensuite réarranger leur
apparaissent sous forme de lignes dans le rapport. ordre en faisant glisser les dimensions et les métriques vers le haut ou vers le bas.

e Métriques : CPM, CPC, CTR et CVR. Les métriques e Pourles modéles : Les dimensions et les métriques les plus pertinents s'afficheront en fonction du
apparaissent sous forme de colonnes de le rapport. modele sélectionné. Vous pouvez ajouter, supprimer ou modifier les dimensions et les métriques

selon vos besoins.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article « Toutes les métriques ».

TikTﬂ k. = Ads Manager

Ad Group Performance ¢ Edit Yesterday (0 Scheduled Running Run & Export

Dimansions Metrics Cimensions (8 Dimenshonis) Setected) Metrics (% Metric(s) Selected)
= By Day — |mpressions
v etings = Ad group D = Clicks
B Campaign
P = Ad group name = ETR
F  Ad group
= Campaign ID = CPC
L = T's |
= Campaign name = CPM
¥ Targeting
= Placement = Total cost
P Product
= Placemeant = Conversions

* Time —
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3 Sélectionnez la période des données que vous souhaitez consulter.

Scheduled Running

Set a schedule to run your report automatically

Scheduled Running ‘:}

Frequency = Daily

Reciplent

+ Add

Format ﬂ xlsx

4 Exporter des rapports

Vos rapports peuvent étre exportés de deux manieres :

Exportation manuelle Exportation automatique
Exige que vous lanciez et exportiez manuellement les rapports. Vous permet de programmer des rapports et de les recevoir chaque jour, chaque semaine ou
Pour exporter un rapport manuellement : chagque mois par e-mail. Pour recevoir des rapports programmés automatiquement :

o Cliquez sur Exécuter et exporter et sélectionnez le format de o Cliquez sur Exécution planifiée (vivement recommandée) et activez le bouton correspondant.
fichier : xlsx ou csv. o Sélectionnez la fréquence et ajoutez les destinataires (jusqu'a 5 adresses e-mail) ; cliquez ensuite

sur Enregistrer.
a Remarque : |l y a un délai de 5 a 6 heures dans les données.

Pour plus d'informations, veuillez vous reporter a l'article « Créer et gérer les rapports ».
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Diagnostic et optimisation

Apres avoir commencé a diffuser des annonces, vous
pouvez les optimiser pour une meilleure portée a l'aide des
outils d'optimisation de diffusion de TikTok Ads Manager.

Outil de suggestion de diffusion

L'outil de suggestion de diffusion fournit des suggestions diagnostiques basées sur les performances ainsi
que des conseils étape par étape pour vous aider a faire des ajustements et a optimiser vos campagnes de
maniere efficace. Les comptes gérés ont deux possibilités pour accéder a l'outil de suggestion de diffusion :

1 Apartir de votre tableau de bord.

TikTOk. Ads Manager Dashboard

Today's Spends Ad Group Status Log » Create an Ad

Active Disapproved Out of budget Underperforming

Overview 2022-031 ~ 2022-03417

Trends

Cost v Impressions v Clicks v Conversions

0.00 usD

TIKTCI'H Ads Manager L i Campaign

+Filters £022-013-1 Y 2022-03-18 1
B Ad group
Recommend to optimize © B
Bulk creaie/Edit ~ Automated rules P 5 2Wpage 1 & &
OinSO Marme Fiy Status Ad group 1D Delivery Suggestions & 0.00 0 0.00 id #Ad scheduling Total cost
’ - B e ~Bn
j 1Y i Rocommend to ogtimize > 202203723 FR1USD
[ o i B Leaming Phase This ad group has baen running Tor several days bt has not Cngaing .
accumulated emough data and may not pass the learning
« ) — . e ' phase - A fm; .E; 2.24 USD
‘::l o Inactive 3 b 202202023 A e
5 . g y’ Cngaing e -
A
[ B : ST P W T W o o 204 FIETh i T B o Py S W e B
l
|
|
|
|
|
|
l
I \
b . 1
+ 2 Apartirde la page Campagne > Groupe d'annonces.

310



Diagnostic et optimisation Ou'l'il de sugge5'|'ion
de diffusion

Pour consulter le statut de diffusion

Une fois les campagnes lancées, TikTok Ads Manager vous permet
d'évaluer en permanence la meilleure maniere d'atteindre
l'audience la plus appropriée. Le statut de diffusion dépendra de
métriques telles que les colts, le CPA et les conversions :

Performance normale : Indique qu'il n'y e Optimisation recommandée : Fournit des e Suspension recommandée : Fournit un
a aucun probléme ni aucun ajustement suggestions pour améliorer la performance avertissement pour la suspension d'un groupe
a faire dans votre groupe d'annonces. des annonces. d'annonces en particulier, afin gu'il n'entre pas en

compétition avec d'autres groupes d'annonces.

TIKTOK. ad: manager ' | Campaign

+Filters 20220311 4 2022-0318 T
Campaian B Ad group A
Recommend to optimize © ] Bt
Bulk create/Edit Automated rules v 2Wpage 1 & &
OinSO Marme Fiy Status Ad group 1D Delivery Suggestions & 0.00 0 0.00 id #Ad scheduling Total cost
= Tkt COnversio Py i
L Eecommend to cotimizs ] 0713
@ y 8 Active e s s v pEEVAIA 231050
B Leaming Phase This ad group has been running for seversl days but has not I Chrgaing
accumulated enough data and may not pass the i=aming
@ 2 o Active T B phase D e o 2.24 USD
_ View Suggeshon
) Inactive P 22100733 0,00 USD
c i Cngaing :
. T : _ 2 000,00 LSD 131 LsD 20F2002023 3,00 USD
. | LT | i X fea P o ':-.?nﬂ'i.'lll"g .
= Ina e _ 3.000.00USD L USD 2022002423 0,00 USD
i " i i Crngaing L
B Inacthe _ ) 300000 UsD _' nush 20 .T.'E‘."EIJ-?E S00 U0
T ? [ Le | | cngaing
e ;;; Inactive i 2.000.00 UsD 13 ush 2022/021% a00 LSO
iy tiz | Crngaing
Inaci ISE .04 LSO 220215
t:l "-\..;I.- L=l " i _ & 0000 I-«.. D . il :rﬂ' 215 0.00 USD
1 Fa I Jngaing
« T Inactive Tt 3.000.00 USD EEHL) ARl £.00 USD
igA i 1 1 i 1 Cngaing
= Imactneg ou 129 UsD 20215
[ @ D & Bukckns K3 - Bug 2 bt 172482 3979347986 ot suppor R I'TSD e BT mf;n'sj.r; e

Total af 20 &d group(s) - - - - - - - 4,58 JsD {




Diagnostic et optimisation Ou‘l‘il de sugge5'|'ion
de diffusion

Suggestions

Quand notre systeme indique des opportunités potentielles
d'amélioration, il affichera une suggestion avec des instructions
étape par étape pour optimiser les performances.

Ti kT‘Dk Ads Manager

+Filters Vol D
0.00 0 0.00 0.00 0.00% 0.00
Campalgn !l 2ad group
m Balk creais/Edit - Aiilamated rules ~ D‘H’EWIEW
On/Of Maime A Status Delrvery Ovardiew » Conversions s Cost
& = o e Recommend to optimize
t:] & & Actlve The dd group REs Bean renning for séveral diss but fas
mal acoumdlaied enaugh data and may nol pass (he
t} q I i carning phasa,
- Imactiveg
«© =
. Inactive Suggestions SubmiL 1
S B Bid & Budget 0 [& Event Tracking A Targeting oL Creative
B
. $ [ % IR
« Bid & Budget
«© > -
& The current bid for this ad group of 1.58 USD /| Complete Payment is not competitive enough compared to industry average
c, 1 nacy Increase bid to 1.91 USD F Complete Payment to maximize potential of this ad group
& Edit Bid
ey, ' | iy
Vous recevrez des suggestions completes sur la
maniére d'ajuster votre ciblage, votre enchére et votre Catégorie Fonctionnalité
budget, vos contenus publicitaires et le suivi des
événements. Ciblage Elargissement du ciblage
Pour plus d'informations, veuillez vous reporter . o o
. i . Contenu publicitaire Optimisation du contenu publicitaire
a l'article « Suggestion de diffusion ».
Enchere et budget Enchere suggérée
Budget suggéré

Exploration du trafic

Passer au Colt le plus bas

Suivi des événements Optimisation du suivi des événements
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2 , Diagnostic et optimisation

Optimisation

de campagnes

Pour optimiser vos campagnes sur TikTok Ads
Manager, plusieurs éléments clés doivent étre pris
en compte en lien avec le budget, les encheres et le
contenu publicitaire. Cette liste de controle vous
permetira d'optimiser vos campagnes de maniere
efficace et de résoudre les problemes éventuels.

Budget

Au niveau du groupe d'annonces, nous vous conseillons de
sélectionner un budget journalier plutét qu'un budget totall.
Fixez un budget journdlier initial d'au moins 50 fois votre CPA
cible pour les installations d'application, 10 fois votre CPA cible
pour l'optimisation des événements d'application, l'optimisation
de la valeur ou la finalisation de paiement et 20 fois votre CPA
cible pour d'autres actions externes.

Pour les annonces d'application : fixez un budget journalier
initial d'au moins 50 fois votre CPA cible pour les installations
d'application et 10 fois votre CPA cible pour l'optimisation des
événements d'application ou l'optimisation basée sur la valeur.
Pour les annonces Web : fixez un budget journalier initial d'au

moins 50 fois votre CPA pour l'optimisation basée sur la valeur et

tous autres groupes d'annonces optimisant la finalisation de
paiement. Pour les événements d'optimisation autres que la
finalisation de paiement, fixez un budget journalier initial d'au
moins 20 fois votre CPA cible.

Lorsque vous modifiez le budget de votre groupe d'annonces,
attendez au moins deux jours le temps que votre groupe
d'annonces s'ajuste avant de procéder a des modifications
supplémentaires.

Remarque : En savoir plus sur les bonnes pratiques en matiére de budget.

oCPM (colt pour mille optimisé)

Evitez de modifier les éléments de votre groupe d'annonces
(budget, encheres, ciblage, contenu publicitaire) tant qu'il n'a
pas passe la phase d'apprentissage.

Veillez a ce que les modifications de votre budget au niveau du
groupe d'annonces restent dans une fourchette de variation
de 30 % par rapport au budget actuel. Veillez a ce que les
modifications de votre enchere restent dans une fourchette de
variation de 20% par rapport a I'enchere actuelle.

B Remarque : En savoir plus sur toutes les méthodes d'enchere.

Encheres

Utilisez votre CPA cible pour définir votre enchere.

Ne modifiez pas le ciblage/lI'enchere/le budget/le suivi plus d'une fois tous
les deux jours.

Laissez au moins deux jours d'ajustement aux groupes d'annonces avant
d'apporter de nouveaux changements au ciblage/a l'enchére/au budget/
au suivi.

Lorsque vous modifiez votre encheére, restez dans une fourchette de
variation de 20 % par rapport a I'enchere actuelle.

B Remarque : En savoir plus sur les bonnes pratiques en matiére d'encheére.

Contenus publicitaires

Mettez a jour vos contenus publicitaires au moins tous les 7 jours afin que vos
annonces restent a la page.

Créez des confenus variés. Evitez d'utiliser des contenus publicitaires identiques
ou tres similaires.

Ajoutez de nouveaux contenus a un groupe d'annonces existant pour prolonger
sa durée de vie.

Si vous possédez au moins dix contenus publicitaires, essayez d'utiliser
I'Optimisation automatique des créations.

Testez nos outils crédtifs, tels que la Vidéo intelligente, pour créer de nouveaux

contenus publicitaires de maniere efficace.
Veillez a ce que votre contenu publicitaire respecte nos cahiers des charges pour

les annonces au format vidéo et au format image.

Remarque : En savoir plus sur les bonnes pratiques en matiére d'encheére.

Résolution des problemes

Si vos groupes d'annonces regoivent peu, voire aucune impression, verifiez si:

Les annonces ont été approuvées.

Les groupes d'annonces et les annonces sont actifs.

Les annonces sont programmeées en tenant compte du fuseau horaire de
votre compfte.

Vos modes de paiement sont correctement configurés.

Votre audience cible est suffisamment large.

Votre encheére est suffisamment éleveée.
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Résolution des problemes et FAQ

Quel est le nombre maximum de caracteres pour le
nom de la campagne/nom d'affichage/texte ?

Il'y a différentes obligations pour ces champs.

Champ Nombre maximal de caracteres

Nom de la campagne/du groupe Chacun doit étre unique et étre limité a 512 caracteres latins et a 256 caracteres asiatiques.

d'annonces/de I'annonce

. Le nombre de caracteéres latins de demi-largeur doit étre compris entre 1 et 40 (et le nombre de caracteres
Afficher le nom asiatiques de pleine largeur entre 0,5 et 20).

e Personnalisable pour les Non-Spark Ads et non personnalisable pour les Spark Ads.
e Pourles Non-Spark Ads, le nombre de caracteres latins doit étre compris entre 1et 100, et le nombre de

caracteres asiatiques entre 1 et 50.

Texte

Quelle est la limite de création de campagnes/groupes
d'annonces/annonces par compte publicitaire ?

999 campagnes, 999 groupes d'annonces par campagne et 20 annonces sont autorisés par compte publicitaire. Si 'Optimisation
automatique des créations (en anglais « Automated Creative Optimization » ou ACO) est activée pendant la création des annonces,

150 annonces peuvent étre créées (voir détails ci-dessus).

Campagne 999 par compte publicitaire (n'inclut pas les campagnes supprimées).
Groupe d'annonces 999 par campagne (n'inclut pas les groupes d'annonces supprimés).
Annonce 20 par groupe d'annonces (n'inclut pas les annonces supprimées).

Pourquoi ne puis-je pas choisir une zone géographique
spécifique quand je crée des annonces ?

Les placements et les zones géographiques sont disponibles en fonction du pays/de la région
ou votre compte publicitaire a été enregistré/créé. La liste complete des placements et des

zones géographiques disponibles se trouve ici.
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Résolution des problemes et FAQ

Pourquoi mon compte a-t-il été suspendu ?

Votre compte peut avoir été suspendu pour une ou plusieurs des raisons suivantes :
e Nous avons regu un rapport ou une plainte concernant votre compte de la part d'utilisateurs

ou via d'autres canaux.
e Les contenus publicitaires, les qualifications ou les services mis en avant par les annonces

présentent des problémes.
o Des comportements ou intentions malveillantes sont suspectés durant la création de

l'annonce.

e L'annonceur a altéré la page de destination apres le début de la diffusion de I'annonce.

 Votre carte bancaire indique que des frais inconnus ont été facturés sur votre compte.

» Votre compte a un solde impayé de longue date qui n'a pas été payé (pour la plupart des
marchés, cela commence a 90 jours de retard). Pour obtenir des informations plus détaillées,
veuillez contacter votre responsable de compte.

Comment puis-je commencer a optimiser ma campagne ?

Quand les annonces commencent a étre diffusées, elles passent par la phase
d'apprentissage pendant laquelle notre systeme explore en permanence de nouveaux
clients pour aider le groupe d'annonces a atteindre I'audience la plus pertinente. TikTok
Ads Manager proposera des suggestions de diffusion et des conseils étape par étape
pour optimiser la campagne et améliorer la performance des annonces.

Quelles sont les politiques publicitaires pour les différents
secteurs ?

Conformément aux différentes lois et cultures, il est possible que différents produits et
services publicitaires soient interdits d'un pays a l'autre, en fonction du ciblage de vos
annonces. Pour plus d'informations, veuillez vous reporter aux regles applicables au

pays ou territoire cible spécifique, énoncées dans cet article.

B
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